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, 3D ist faszinierend. Und jetzt auch
uberzeugend.”

Wim Wenders wirbt fur Loewe

Kronach. — Mit einer Multi-Channel Marketing-Kampagne wird ab November die
herausragende Qualitat der Loewe Systemwelt kommuniziert. Besondere
Aufmerksamkeit kommt dabei dem Loewe Individual 3D zu, der als erstes TV-System von
Loewe dreidimensionale Inhalte in bekannter Loewe Qualitat darstellen kann. Loewe ist
es gelungen, hierfiir den bekannten und vielfach ausgezeichneten Regisseur Wim
Wenders zu gewinnen. Loewe verfolgt mit der Kampagne das Ziel, die
Markenbekanntheit in Deutschland weiter zu erhéhen und das Profil zu schérfen.

Wim Wenders ist nach seiner Giberaus erfolgreichen 3D-Premiere ,Pina“ der deutsche
Vorzeigeregisseur, wenn es um anspruchsvollen 3D-Film geht. Er ist fir Loewe der
ideale Markenbotschafter, da er die Werte, fur die Loewe steht, verkorpert wie kein
Zweiter. Sein Name steht fur Kinotradition, handwerkliche Meisterleistungen, die
Offenheit flr neue Technologien und den Mut, Neuland zu betreten. Dabei wird Wenders
nicht als klassisches Werbe-Testimonial eingesetzt. Die Kampagne zeigt ihn stattdessen
in ungewohnt privater Atmosphare, informativ, glaubwirdig, und mit naturlicher
Gelassenheit.

Grundlage fur die integrierte Kampagne ist ein filmisches Interview mit Wim Wenders
Uber die Zukunft des Fernsehens. Als Regisseur hat es sich Wim Wenders nattrlich nicht
nehmen lassen, auch beim Loewe Interview Regie zu fihren. Aus dem Interview wurden
verschiedene Elemente der Kampagne entwickelt: So kdnnen zum Beispiel Besucher
samtlicher Loewe Fachhandler in Deutschland das Gesprach mit Wim Wenders in
perfekter 3D-Qualitat direkt im Fachhandel erleben. Es steht dariber hinaus auf der
Loewe Homepage (http://www.loewe.de) zur Verfliigung. Eine Kurzfassung des Interviews
ist auf dem Loewe Youtube Channel (http://www.youtube.com/loewe) zu sehen.
Zusétzlich vermitteln Anzeigen in der Uberregionalen Tagespresse sowie zahlreiche
Werbemafinahmen im Fachhandel die Kernbotschaft der Kampagne: sinnvolle und
ausgereifte Innovationen von Loewe sorgen fur perfekten Home-Entertainment-Genuss.

In einem preisaggressiven Wettbewerbsumfeld setzt Loewe auf Besténdigkeit, Préazision
und herausragende Qualitat. Die von Loewe zur IFA vorgestellten 3D-Fernseher sowie
die Audioanlage Loewe SoundVision oder die drahtlose Soundlésung fiir Apple-Devices,
den Loewe AirSpeaker, sind nur einige Beispiele, welche die Klasse der Loewe Welt
besonders unterstreichen. Mit dem Markenbotschafter Wim Wenders wird die
premiumgerechte Vermarktung weiter ausgebaut.

LOEWE.
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Pressezitate Wim Wenders:

LAls Filmemacher hat man immer auch mit Technik zu tun, ob man will oder nicht. Und oft
genug macht erst eine neue Technik einen Film mdglich.”

=Nicht nur mein Film PINA, auch andere Produktionen haben inzwischen gezeigt, dass
3D auch fir ein erwachsenes, anspruchsvolles Publikum salonfahig geworden ist, und

nicht nur auf Action-Blockbuster und Animationsfilme beschrankt ist, auch wenn es auf
diesem Feld angefangen hat.”

»Ich bin mir ganz sicher: 3D wird sich durchsetzen. Allerdings unter einer Bedingung:
dass die Qualitat stimmt, inhaltlich wie technisch, im Kino wie zu Hause auf dem
Bildschirm.*

»3D ist inzwischen qualitativ hochwertig, auch wenn man eine ganze Weile lang noch auf
die Brillen angewiesen sein wird, im Kino und zuhause. Auch da kann ich heute ohne
groRen technischen Aufwand 3D genief3en — und in der Bedienung ist das auch nicht
komplizierter als eine DVD zu gucken.”

.Machen wir uns nichts vor: Das ,Heimkino' hat seine Vorziige! Man kann sich seine

Sitznachbarn aussuchen, man kommt gleich zum Hauptfilm, und zwischendurch kann
man auch mal eine Pause einlegen, wenn es einem passt. Seine Lieblingsfiime kann

man immer wieder angucken, und nach Belieben sein eigenes Programm machen.*

Was wir einmal ,Fernsehen’ genannt haben, ist ja inzwischen so viel mehr geworden!
Das steht in vieler Hinsicht der Kinoerfahrung nicht mehr nach.”

.Da offnen sich gerade ganz neue Wege und Perspektiven, und das wird sicher auch
gewaltige Auswirkungen auf die Zukunft des Filmemachens haben. Es wird auf jeden Fall
ein neues Geschichtenerzéhlen und ein neues Dokumentieren geben. Das fangen wir
gerade erst an, zu erfinden. Was kann es Aufregenderes geben, als da an vorderster
Front dabei zu sein, fir die Zuschauer genauso wie fur die Filmemacher!*

»Ein enormer Teil der filmischen Wirkung geht vom Ton aus. Nichts erzeugt so grol3e
Bilder im Kopf wie Musik, und der Sound ist ein integraler Bestandteil des heutigen Kinos.
Und auch hier ist zuhause schon so viel mdglich! 7.1 Surround Sound, das ist drei-
dimensionaler Ton fur die Ohren. Auch hier, finde ich, muss man keine Kompromisse
mehr machen.”

,Die ganze Arbeit und Liebe, die in einem Film steckt, muss man sehen und hdren
kénnen! Auch, oder gerade, auf dem Bildschirm zu Hause. Die Technik ist dabei immer
nur Mittel zum Zweck. Sie sollte in den Hintergrund treten und einfach nur ihre Arbeit gut
tun. Und das tut sie dann, wenn sie sich selbst unsichtbar macht. Das gilt auch fir 3D."

LOEWE.
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,Ein 3D Bildschirm, das ist auch ein Objekt im Raum. Den kann man nicht einfach
ignorieren. Damit muss man auch leben kénnen, wenn kein Film mehr lauft und der
Fernseher aus ist. Die Technik, die da zum Vorschein kommt, darf mein Wohnzimmer
nicht zu einem ungemdutlichen Raum machen. Der Bildschirm muss auch einfach gut
aussehen, wenn das Licht wieder angeht...”

»Ich brauche meinen Fernseher nicht, um zeigen zu kénnen, wer ich bin. Aber er kann
mir helfen, der zu sein, der ich bin, und zu sehen, was ich sehen will. Auch wenn ich
fernsehe, will ich das Programm in eigener Regie machen."

Kontakt:

Loewe AG
Industriestralle 11
96317 Kronach
Deutschland

Tel: +49 (0)9261 99-477
Fax: +49 (0)9261 99-444
http://www.loewe.de
presse@loewe.de

follow: https://twitter.com/#!/loewe
like: http://www.youtube.com/loewe

Uber Loewe

Ausgezeichnetes Design, innovative Technik und héchste Qualitat sind typisch fir die
Produkte, die unter der Premiummarke Loewe angeboten werden. Technologische
Highlights: Home Entertainment Systeme mit hochauflosender Bildqualitat, integriertem
Festplattenrecorder und der perfekten Verbindung zwischen Internet und Fernsehen. Der
Umsatz des 1923 in Berlin gegriindeten bérsennotierten Unternehmens lag 2010 bei
307,3 Mio. Euro. Loewe produziert und vertreibt Fernsehgeréate, Blu-ray Player, DVD-
Recorder, Audiokomponenten sowie Multiroom-L&sungen. Das Unternehmen beschaftigt
rund 1.000 Mitarbeiter und ist international in 50 Landern présent.
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